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Uppgift: att pa anhallan ge utlatanden om huruvida
reklam anses vara etiskt godtagbar.

— FoOretagens samhalleliga ansvar.
Inga utlatanden om reklamens lagstridighet.

Konsumenter, naringsidkare, organisationer och
myndigheter som berdrs av reklam kan be om
utlatanden.

Radet kan pa eget initiativ ta ett &rende till behandling,
om sarskilt vagande skal foreligger.

Utlatandena ar rekommendationer.
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Bakgrund: Ar 1987 stiftades lagen om
jamstalldhet mellan kvinnor och man.

| regeringens proposition om lagen forutsattes
att reklambranschen genom sjalvreglering sorjer
for att jamstalldhet forverkligas | reklam.

Delegationen for reklambranschen grundade
Jamstalldhetsradet for reklam som fungerade
under aren 1989 — 2001.

Jamstalldhetsradet for reklam behandlade
endast jamstalldhetsfragor.

Reklametiska radet pabdrjade sin verksamhet
1.5.2001 med mer omfattande befogenheter.
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Radet beslutar om arenden som behandlas.
Till behandling tas arenden som anses vara av allman
betydelse.

Radet kan av sarskilda skal besluta att inte ge utlatande
om arendet.

— T.ex. da en tidigare befast [6sningspraxis visar att en
viss typ av reklam inte strider mot god
marknadsforingssed.

Radet kan pa anhallan av en naringsidkare ocksa ge
forhandsutlatanden (1 000 €).



Behandling av arenden
Skriftlig anhallan om utlatande.
= Specifikation av reklamen.

= Grunderna for varfor sbkanden anser att reklamen inte
ar etiskt godtagbar.

= Kontaktuppgifterna till den som begéart om utlatande.
Radet ber om ett bemdtande av den som gjort reklamen.
Arendet behandlas pa radets mote.
Utlatandet skickas till kannedom till

= den som begart utlatande,

= den som gjort reklamen och

* media.

Utlatanden: www.mainonnaneettinenneuvosto.fi
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Radets verksamhet finansieras av Delegationen for
reklambranschen och Centralhandelskammaren
Till Delegationen for reklambranschen hor
— Tidskrifternas forbund
— Annonsorernas forbund
— Markkinointiviestinnan Toimistojen Liitto MTL
— Tidningarnas Forbund
— Suomen Televisioiden Liitto STL
— Suomen Radioiden Liitto SRL ry.
— Suomen Suoramarkkinointiliitto ry.
— Suomen Ulkomainosliitto
Radets sekretariat verkar vid Centralhandelskammaren.
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Medlemmar 2007-2009

Ordférande: Viceharadshovding Outi Antila
Medlemmar:
— Viceharadshovding Arja Hiltunen
- suppleant: Kommunikationschef Tuula Laitinen
— Direktor Jorma Miettinen
- suppleant: Forskningschef Sirpa Tallgvist
— Verkstallande direktor Mika Sarimo
- suppleant: Verkstallande direktor Jari-Pekka Rautamaa
— Viceharadshovding Pirkko Makinen
- suppleant: -
— Chefredaktor Lauri Kontro
- suppleant: Chefredaktdr Tapani Ruokanen
— Professor Liisa Uusitalo
- suppleant: ekonomie doktor Annukka Jyrama
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Tillampar de Internationella grundreglerna for reklam,
godkanda av Internationella handelskammaren samt
ovriga motsvarande anvisningar.

Darutover tillampar radet dess egna principer om god
marknadsforingssed.
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Radets principer om god marknadsforingssed
kompletterar artikel 4, punkt 1 i de Internationella
grundreglerna for reklam:

— "l reklam tolereras ingen diskriminering med
anledning av ras, etniskt ursprung, religion, kon eller
alder, och reklam far inte pa nagot satt kranka
manniskovardet.”
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Principerna for god marknadsforingssed

1. Reklam far pa inga grunder forringa, underskatta eller
kranka personer till exempel pa grund av deras ras,
etniska ursprung, religiosa overtygelse, kon eller alder
eller ge en krdnkande eller stereotyp bild med anledning
av ovan namnda.
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Principerna for god
marknadsforingssed

2. Reklam strider mot god marknadsféringssed i det fall

a. en man eller kvinna utnyttjas som blickfang eller
sexobjekt och konet utnyttjas pa ett fornedrande,
forringande eller krdnkande satt, eller

b. en man eller kvinna utnyttjas som blickfang eller
sexobjekt och ifragavarande produkt inte har att
gOra med detta, eller

c. det | reklam gors sexuella anspelningar eller ges
16ften som inte har att géra med ifragavarande
produkt.
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Principerna for god marknadsforingssed

3. Mot god marknadsforingssed strider ocksa sadan reklam
som havdar eller tydligt antyder att det andra konet
socialt, ekonomiskt eller kulturellt ar mindre vart an det
andra, eller om i reklamen uppratthalls en stereotyp
rolluppfattning om vad som ar typiskt eller
kannetecknande for kvinnor eller man eller deras
personlighet eller arbete.
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Principerna for god marknadsforingssed

4. Reklam strider dock inte mot god marknadsfdringssed
endast pa grund av att det i en reklam upptrader
lattkladda eller nakna personer, om inte personerna i
fraga framstallts pa ett nedvarderande, forringande eller
krankande satt.
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Reklametiska radet ar 2007

Radet kontaktades om 53 olika reklamer.
Av fallen berdrde

= 28 % jamstalldhet mellan kdnen

= 10 % barn

= 10 % fruktan, vald och farliga situationer

= 27 % Ovrigt som strider mot god sed och

= 25 9% sak utanfor radets behdrighet.
Radet gav 23 utlatanden, av vilka

= 7 fick en anmarkning

= 1 foérhandsutlatandet
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Reklametiska radets anhallan om utlatande
enligt sakinnehall 2007

Saken utanfor radets

behorighet: 13; 25 % Jamstalldhet mellan konen; 15;

28 %

Ovrigt som strider mot god sed; Fruktan, vald, farliga
14; 27 % situationer; 5; 10 %

Barn: 5: 10 %
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Reklametiska radets beslut 2007

Anmarkning; 7; 15 %

Inga befogenheter; 11; 24 %

Friande utlatande; 28; 61 %
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Reklametiska radets anhallan om utlatande
enligt media 2007

Ovriga; 7; 13 % TV-reklam: 21; 41 %

Reklam i flera media; 1; 2 %
Direktreklam; 3; 6 %

Utereklam; 5; 10 %

Webbreklam; 7; 13 %

Tidningar och tidskrifter; 8;
15 %
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Kontaktuppgifter

Reklametiska radet
Centralhandelskammaren

PB 1000

00101 Helsingfors

Telefon: (09) 4242 6200

Fax: (09) 4242 6257
paula.paloranta@chamber.fi eller
elina.kylkilahti@chamber fi
www.mainonnaneettinenneuvosto.fi
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